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Szerzo neve titulusokkal

Publikaci6 cime magyarul (alatta angulul, ha van ra

lehetdseg)

Pécs, Ev. honap nap.

Osszefoglalé magyarul

A tanulmény elejére 4-500 karakter hosszu Osszefoglalot kériink, ami bemutatja a
vizsgalt problémakort, leirja a moddszertant €és ismerteti a tanulmany legfontosabb
eredményét. Emellett kérjiik 3—5 kulcsszd megnevezését is.

Osszefoglalé angolul (ha van ra lehet8ség)

A magyar dsszefoglalo angol valtozata kulcsszavakkal.

A kéziratok iranti formai kivanalmak

Az alabbiakban néhény, a kéziratokra vonatkoz6 tudnivaléra hivjuk fel a figyelmet.

1. A cikkek terjedelme ne legyen kevesebb 5 gépelt oldal és ne legyen tobb, mint 10
gépelt oldal.

2. A szoveget kérjiik elektronikusan leadni 2,5 cm-es margdk kozott Times New
Roman CE betiitipussal, 1,5-es sortdvval irva, A/4 méretben, PDF formatumban.
Kérjik, hogy a cikk formazasakor a félkovér és a dolt betlitipus hasznalatat
leszamitva semmilyen mas formdazast (pl. kiskapitalis betli, cimsor, stb.) ne
hasznaljanak! A cikkeket a kovetkezd cimre kérjiikk e-mailben kiildeni:
cs.bosnyak@gmail.com
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3. A téblazatokat és abrakat kérjilk szamozéssal és cimmel ellatni. Terjedelmi okok
miatt helyénvalonak latjuk, hogy egy tanulméanyban legfeljebb 3-4 4bra szerepeljen.
Az abrék és a tablazatok alatt fel kell tlintetni a forrast is. Ha sajat készitésii az adott
abra, akkor a Forrés: Sajat szerkesztés illetve Forrds: Sajat szamitds formulat kell
hasznalni.

4. A hivatkozasokat minden esetben kérjiik feltiintetni, a szerz6 nevét és a kiadas évét
zardjelbe téve. Példaul: (Kotler 2002). Pontos idézetnél az oldalszam is sziikséges.
Példaul: (Kotler 2002, 88) vagy (Kotler 2002, 88-91). Kettdnél tobb szerzd esetén az
elsd szerzd vezetékneve utan az et al (Baker et al, 1986), magyar szerzok esetében az
¢s tsai (Beracs ¢és tsai 2004) formulat kérjik alkalmazni. A hivatkozasok ne
labjegyzetként, hanem a fenti formaban keriiljenek a szovegbe. Minden hivatkozott
mil szerepeljen a szoveg végén taldlhaté Hivatkozasok cimi listdban, és abban csak a
hivatkozott irodalom szerepeljen!

5. A jegyzeteket (ha vannak) kérjiik megszamozva, a szoveg végén, a hivatkozasok
elott elhelyezni. A jegyzetek a fOszoveg kiegészitéseit tartalmazzak, ne legyenek
benniik példaul dbramagyarazatok, hivatkozasok. Mindazonaltal kérjiik a szerzdket,
hogy kertiljék a jegyzetek hasznalatat.

6. A Hivatkozasok a kovetkezo alapformakat kovesse:

Konyv: Szerzo (megjelenés éve), A mi cime, A kiadas helye: A kiadd neve
Folyéiratcikk: Szerzd(k) (a megjelenés éve), ,,A cikk cime”, 4 folyoirat neve, Az
évfolyam sorszama A szdm sorszama, A cikk kezd6 és befejez6 oldalszama
Gylijteményes kotetben szerepld tanulmdny: Szerzd(k) (a megjelenés éve), ,,A cikk
cime”, Szerkeszt6(k) neve (szerk. vagy ed(s) vagy Hrsg.), 4 gyiijteményes kotet cime,
A kiadas helye: A kiad6 neve, A hivatkozott irasmii kezdd és befejezd oldalszama
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